MBA EM GESTAO DE Integrado
NEGOCIOS INOVADORES A

B

Duracao Carga horaria Metodologia

9 meses 360 horas On-line

0 MBA em Gestao de Negdcios Inovadores do Centro
SOBRE O CURSO o , . ,
Universitario Integrado busca trazer informacoes aplicadadas
a respeito das teorias e praticas que constituem a gestdo
empresarial. Este ambiente em constante mudanca demanda
um conjunto de competéncias e talentos para criar valor para
as empresa em um mundo globalizado depende da geracao

de vantagens competitivas.

Disciplinas 100% on-line, organizadas em Unidades
METODOLOGIA . o
de Aprendizagem, que oferecem diversificados recursos
didaticos, para a abordagem tedrica, metodoldgica e pratica
do contetdo.

Conteldo planejado com base em metodologias
ativas para o ensino e aprendizagem, as quais promovem a
autonomia do estudante, figura central no processo de
construcao do conhecimento, bem como a exceléncia em sua
formacao.

Acompanhamento personalizado, para orientacoes,
esclarecimento de ddvidas ou solucdo de eventuais
problemas, permitindo interacao simples e eficiente com os
tutores e demais estudantes do curso, por meio dos féruns,

A grupos de WhatsApp, e-mail ou do Servico de Atendimento no

Portal Académico.

DEPOIS, DA SUAHISTORIA.




MBA EM GESTAO DE NEGOCIOS INOVADORES I n te g ra d O

A

DISCIPLINAS E CONTEUDOS PROGRAMATICOS

CULTURA E CLIMA ORGANIZACIONAL

Identidade organizacional

Valores Organizacionais

Cultura Organizacional no Brasil

Cultura em ambientes globalizados: fusoes e aquisicoes

Cultura organizacional na empresa familiar: desafios para a gestao
Aspectos Culturais na Socializacdo Organizacional

Cultura e Mudanca nas Organizacdes

Clima Organizacional

Clima e Cultura de Confianca no Trabalho

Bem-estar no Trabalho como ativo estratégico do RH

Diagnostico e Pesquisa de Clima
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Gestao de Conflitos no ambiente organizacional

Carga horaria: 40 horas

GESTAO DA INOVACAO

Inovacao nos diferentes setores do mercado

Organizacoes inovadoras

Inovacao e Tecnologia

Estruturas que inspiram a inovacao

Estimulos e fomento a inovacao no Brasil e indicadores de inovacao
Incubadoras, parques tecnoldgicos

Design thinking

Relacdes de Poder nas Organizagoes

Técnicas para a gestdo da mudanca nas organizacoes

Inovacao para competir e crescer

Continuidade e crescimento
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Indicadores de desempenho do negdcio

Carga horaria: 40 horas

N

DEPOIS, DA SUA HISTORIA.
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EMPREENDEDORISMO

0 empreendedorismo e a mentalidade empreendedora

Estratégia Empreendedora: geracao e exploracao de novas entradas
Empreendedorismo corporativo

Criatividade e a ideia da empresa

Identificacdo e analise de oportunidades nacionais e internacionais

A protec3o da ideia e outras questoes legais para o empreendedor

Plano de negécio: criando e dando inicio ao empreendimento

Fontes de capital

Capital de risco informal, capital de risco formal e abertura de capital
Estratégias de crescimento e gerenciamento das implicagdes do crescimento

Acessando recursos para o crescimento em fontes externas
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Planejamento de sucessao e estratégias para colher resultados e encerrar as atividades do empreendimento

Carga horaria: 40 horas

ECONOMIA E MERCADO DE CAPITAIS

Principios basicos da economia

Definicao de economia

Escassez, escolha e custo de oportunidade

Custo de oportunidade e suas aplicacdes

Fatores determinantes da demanda e da oferta

Sistema Financeiro Nacional e sua Estrutura

Mercado de acoes: Mercado a Vista, Mercado a Termo; Mercado de Op¢des

Valores mobilidrios: acdes, debéntures, Bonus de Subscricao, Notas Promissérias e Letra Financeira
Operacoes no Mercado Futuro e a Termo

Operacoes no Mercado de Opg¢oes e Swap

Oferta pUblica: motivacdo e objetivos da abertura de capital
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Governanca Corporativa

Carga horaria: 40 horas
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DEPOIS, DA SUA HISTORIA.
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Analise SWOT

Analise do ambiente interno

Analise do ambiente externo: macroambiente e industria
Planejamentos estratégico, tatico e operacional
Implementacdo e controle da estratégia

Objetivos estratégicos: implementacdo e desdobramento
Etapas do planejamento estratégico

Objetivos estratégicos: definicdo e classificacao
Formulacao da estratégia competitiva

Posicionamento estratégico

Mapeamento no Planejamento Estratégico
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Direcdes Estratégicas e Estratégia Corporativa

Carga horaria: 40 horas

PROCESSO0S GERENCIAIS DE NEGOCIO

Definicoes e conceitos de gestao

Modelos de gestao |

Modelos de gestao Il

Gestao da forca de trabalho

Visao Geral de Processo

Processos e Estrutura Organizacional

Metodologia, Técnica de Modelagem de Processos
Técnicas de Levantamento Detalhado dos Processos
Conceitos Bésicos de BPMN

ISO 26000 (foco em processo)

ISO 14001 (foco em processo)
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Medicao de Desempenho em Micro, Pequena e Média empresa

Carga horaria: 40 horas
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DEPOIS, DA SUA HISTORIA.
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ANALISE FINANCEIRAS E A TOMADA DE DECISAO

Alguns indicadores de rentabilidade usados pelas sociedades por acoes
Composicao do capital de giro de uma empresa

Retorno sobre o patriménio liquido (ROE]

Retorno sobre o ativo total (ROA)

Giro de contas a pagar [gcp) e prazo médio pagamento (PMP)

Giro de contas a receber (GCR] e prazo médio de recebimento (PMR]
indices econdmico-financeiros de analise

indice relacdo capital de terceiros sobre capital préprio (CT/CP)

Giro de estoques (GE) e prazo médio de estocagem (PME]

Tomada de Decisao

0 processo de tomada de decisao
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0 processo de tomada de decisao

Carga horaria: 40 horas

GESTAO DE MARKETING

Conceito de marketing

Marketing integrado e modelos de negécio

Desafios do marketing no novo e conectado milénio

Definindo o comportamento do consumidor, sua importancia e implicacdes para o marketing
Pesquisa de posicionamento de mercado

Canais de Distribuicao

As expectativas do cliente com o servico

Marketing digital

Implementacdo do comércio eletrdnico

Perfil do consumo virtual

Marca digital
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Estratégias e aplicacdes do comércio eletrdnico

Carga horaria: 40 horas
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DEPOIS, DA SUA HISTORIA.
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ESTRATEGIAS ORGANIZACIONAIS

Estratégias corporativa, competitiva e funcional
Construcdes de cendrios em diferentes industrias
Politicas e estratégias empresariais

Evolucao da estratégia empresarial

Formulacao e implementacdo da estratégia competitiva
Monitoramento e controle da estratégia

A escolha da estratégia

Andlise do ambiente externo

Competéncias essenciais

Introducao a OSM

Gestao da Mudanca Organizacional
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Analise Administrativa: Comunicacdo Organizacional

Carga horaria: 40 horas

UNIDADES DE
APREMDIZAGEM

UNIDADES DE
APREMDIZAGEM

UNIDADES DE
APRENDIZAGEM
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DE APRENDIZAGEM CONHECIMENTO

DEPOIS, DA SUAHISTORIA.
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COMO E A AVALIACAO

As disciplinas sao formadas por Unidades de Aprendizagem, sendo que o seu
acesso aos conteldos disponibilizados em cada uma delas sera contabilizado como uma

pontuacao de progresso, que pode garantir até 3,0 pontos em sua média final. Para isso é

necessario:

L 4 Estudar todos os conteudos disponibilizados, ou seja, ndao deixar de acessar
nenhuma das abinhas que compoem as Unidades de Aprendizagem;

L 2 Responder corretamente os exercicios propostos.

PROGRESSO NAS
UNIDADES DE
APRENDIZAGEM
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DEPOIS, DA SUA HISTORIA.
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A pontuacao de progresso, sera somada a nota que vocé obtiver na prova on-line,
formada por questdes objetivas de multipla escolha acerca dos conhecimentos abordados na

disciplina, com valor 7,0.
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Ao finalizar todas as disciplinas, vocé tera concluido o curso e seu certificado sera

emitido em no maximo trés meses.

DEPOIS, DA SUA HISTORIA.
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Nao é necessario produzir o TCC, mas se vocé preferir desenvolver o trabalho, lhe

ofereceremos todo o suporte necessario.

NAO PRECISA
PRODUZIR

€ Que tal ser o protagonista do seu proprio conhecimento e se especializar na
sua area?

€ Matricule-se ja e viva o seu sonho!

DEPOIS, DA SUA HISTORIA.




